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SZYLDY e REKLAMY
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Kielce

Szanowni Panstwo,

Kielce to miasto wyjatkowej urody. Este-
tyka przestrzeni — srodowiska naszego codzien-
nego zycia — wplywa w bardzo duzym stopniu
nie tylko na nasze poczucie dobrostanu, ale ma
tez wymiar gospodarczy czy ekonomiczny. Zja-
wisko ,,marketingu krajobrazowego miasta” na
dobre juz zagoscito w sferze promocji gospo-
darczej polskich miast, a atrakcyjny krajobraz
jest nie tylko naszym chlubnym dziedzictwem
przyrodniczym 1 kulturowym, ale decyduje tez

o atrakcyjnosci inwestycyjnej. Dlatego o pigkno
naszego miasta musimy wspolnie dbac i wlasci-
wie je eksponowac.

Niestety, jednym ze zjawisk bardzo powaz-
nie degradujacych walory krajobrazowe Kielc
jest wszechobecny chaos reklamowy, ktéry na-
rost przez ostatnie dziesigciolecia w stopniu wy-
magajacym pilnej interwencji. Wizualny chaos
reklamowy nie tylko czyni miasto szpetnym, ale
takze powoduje calkowita nieczytelno$¢ i nie-
skuteczno$¢ przekazu informacyjnego reklamo-
dawcow do klientow. Dlatego wladze samorza-
dowe Kielc w dniu 21 kwietnia 2022 r. ustano-
wily przepisy ustalajgce zasady 1 warunki sytuo-
wania na terenie miasta tablic i urzadzen rekla-
mowych — potocznie zwanych ,,uchwalg krajo-
brazowa”. Przepisy te weszly w zycie 13 maja
2022 roku i od tego czasu bezwzglednie obo-
wigzujg dla wszystkich no$nikéw reklamowych
instalowanych po tej dacie. Dla tablic reklamo-
wych juz istniejacych w dniu wejscia w zycie
przepisow ustalilismy dlugi, bo az trzyletni ok-
res ich dostosowania do nowych regulacji, ktory
mija z dniem 13 maja 2025 r. Zaznaczam jedno-
czesnie, ze nie bylo nasza intencjg catkowite
wyeliminowanie tablic reklamowych z przes-
trzeni miasta. Naszym wspolnym celem jest wy-
facznie ich uporzadkowanie 1 znaczne popra-
wienie estetyki przy utrzymaniu szerokich moz-
liwosci skutecznej oraz czytelnej dla klientow
prezentacji komercyjnej dziatalnosci.

Przepisy dotyczace reklam obowigzuja juz
od dluzszego czasu. Istnieje jednak mozliwosc,

7e czg$¢ reklamodawcow oraz wlascicieli przes-
trzeni reklamowej moze nie zna¢ tych regulacji
dlatego oddajemy w Panstwa rece niniejszy
,Przewodnik”, ktory ma za zadanie w przys-
tepny sposob przedstawi¢ gléwne zapisy uch-
waly krajobrazowej dla Kielc i ulatwi¢ miesz-
kancom 1 oraz przedsigbiorcom korzystanie
z nowych przepisow bez koniecznosci zmudne-
go analizowania calego dokumentu. Znajdziecie
w nim Panstwo takze informacje na temat obo-
wigzujacych procedur, dod$¢ zréznicowanych
w zaleznosci od lokalizacji i typu tablicy rekla-
mowej, a takze o konsekwencjach zwigzanych
z lamaniem przepisow.

Przestrzeganie zasad uchwaly krajobrazo-
wej dla Kielc sprawi, ze nasze budynki i ulice
stang si¢ tadniejsze, a przekaz reklamowy be-
dzie dla klientow czytelny, a przez to bardzie)
skuteczny. Zapraszam do lektury. Zadbajmy
wspolnie o wizerunek Kielc, aby miasto na po-
wrot odstonito swoje pigkno, a eleganckie re-
klamy byly dobrg wizytowka lokalnego biznesu
— skorzystamy na tym wszyscy.

BOGDAN WENTA
Prezydent Miasta Kielce
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Informacja o dziatalnosci prowadzonej
w obrebie tej samej nieruchomosci na
ktoérej szyld jest zlokalizowany

v

e szyldy sg zwolnione z optaty reklamo-
wej;

e limitowana jest ilos¢ szyldow, jaka
moze zlokalizowa¢ pojedynczy podmiot na
terenie nieruchomosci gdzie prowadzi dzia-
talnos¢;

e w kieleckiej uchwale krajobrazowej usta-
lono maksymalna ilos¢ szyldéw jednego
podmiotu na 10 (§ 8 uchwaty), w tym:

e 1szyld réwnolegly w pasie reklamowym,
1 szyld semaforowy, 1 szyld wizytowkowy
przy wejsciu, 1 szyld wizytéwkowy na ogro-
dzeniu lub pylonie, 1szyld naklejany na kaz-
dy otwor okienny/drzwiowy, 1 szyld gtowny
w formie znakéw bez tta, 1 pylon lub totem
na nieruchomosci niezaleznie od ilosci pod-
miotow.

INFORMACJE WSTEPNE

Przepisy rozrézniajg pojecia ,szyldu” i ,reklamy” stosujgc
wobec nich odmienne regulacje
CZYM ROZNI SIE ,,SZYLD” OD ,,REKLAMY"?

SZYLD |?|REKLAMA

S

Informacja o dziatalnosci prowadzonej
w obrebie innej nieruchomosci niz ta,
na ktoérej reklama jest zlokalizowana

v

® gmina moze (nie musi) wprowadzic
optate reklamowg od reklam widocznych
z przestrzeni publicznych; optata reklamo-
wa nie moze by¢ wieksza od maksymalnych
stawek ustalanych corocznie przez wiasci-
wego ministra;

e optata reklamowa skfada sie z czesci sta-
tej (od sztuki tablicy reklamowej) i zmiennej
(od powierzchni tablicy reklamowej);

e maksymalne stawki optaty reklamo-
wej sg ustalane przez Ministra Finanséw
na kazdy rok podatkowy; w 2023 r. jest to
3,14 [zt/dzien] optaty statej i 0,28 [z¢/m2/
dzien] optaty zmiennej;

e w Kielcach jeszcze nie ustalono optaty
reklamowej, ale jest to planowane.

WAZNE TERMINY !

e przepisy kieleckiej uchwaty krajobrazowej obowigzujg
kazdego od dnia 13 maja 2022 r.; kazdy nowy szyld lub
reklama sytuowane po tej dacie muszg spetniac jej
wymogi; - za usytuowanie nowego nosnika w sposob
niezgodny z przepisami naktadane beda wysokie kary
pieniezne! (informacja ponizej);

dla szyldéw i reklam sytuowanych po 13 maja 2022 r.

nie obowiazuje zaden okres dostosowawczy;

dla szyldow i reklam istniejgcych w dniu wejscia prze-
piséw (tj. usytuowanych przed 13 maja 2022 r.) ustalono
3-letni okres na ich dostosowanie do nowych przepiséw,
zatem termin ich dostosowania mija w dniu 13 maja
2025 r. - w przypadku niedostosowania nosnika do
przepiséw naktadane beda wysokie kary pieniezne!
(informacja ponizej)

KARY PIENIEZNE ZA ZLAMANIE PRZEPISOW

Wysokosc kary oblicza sie jak iloraz pola powierzchni reklamy w m oraz
sumy 40-krotnosci maksymalnej stawki czesci zamiennej i 40-krot-
nosci maksymalnej stawki statej za kazdy dzien niezgodnosci nosnika
Z przepisami.

PRZYKLADOWE KARY ZA .

| GOD Cl WG STAWEK ZA 2023 R.
BILLBOARD 12 M2
optata stata 3,14 zt x 30 dni x 40 = 3 768 zt
optata zmienna 0,28 zt x 12 m2 x 30 dni x 40 = 4 032 z}
RAZEM: 7 800 zt/mc
KASETON 1 M2

optata stata 3,14 zt x 30 dni x 40 = 3 768 zt
optata zmienna 0,28 zt x 1 m2 x 30 dni x 40 = 336 zt
RAZEM: 4 104 zt/mc




PROCEDURY

WYBIERZ TYP SWOJEGO NOSNIKA Z PONIZSZYCH RODZAJOW (1,2,3) | ZAPOZNA] SIE Z PROCEDURA KROK PO KROKU

b

3 3 3
NOSNIK SWIETLNY 1 2 @

LUB PODSWIETLANY RRALEZUAAZENYE Cr R
INSTALOWANY NA OBIEKTACH A
POZA OBSZAREM ZABUDOWANYM l

czy
NIERUCHOMOSC WPISANA
DO REJESTRU ZABYTKOW?

DECYZJA O WARUNKACH ZABUDOWY
| ZAGOSPODAROWANIA TERENU
Prezydent Miasta Kielce

czy
NIERUCHOMOSC WPISANA
DO REJESTRU ZABYTKOW?

CZY NIERUCHOMOSC
POLOZONA JEST W
- OBSZARZE ZABYTKOWYM?

DECYZJA
DECYZJA Wojewédzkiego Konserwatora Zabytkow
Wojewdédzkiego Konserwatora Zabytkéw

CZY NOSNIK JEST ZLOKALIZOWANY
W PASIE DROGOWYM DROGI PUBLICZNE]J?

CZY NOSNIK JEST ZLOKALIZOWANY
W PASIE DROGOWYM DROGI PUBLICZNE])?

ZGODA NA LOKALIZACJE W PASIE DROGOWYM

ZGODA NA LOKALIZACJE W PASIE DROGOWYM Mig)std Zorent Oog W Kl eat)
Miejski Zarzad Drég w Kielcach ' = 4’ ‘
1 ZGLOSZENIE ROBOT NIE WYMAGAJACYCH

v

POZWOLENIA NA BUDOWE

‘ DECYZJA POZWOLENIE NA BUDOWE ¢« Prezydent Miasta Kielce Prezydent Miasta Kielce




KIELCE STREFY KRAJOBRAZOWE

Kielce zostaty podzielone na 4 strefy krajobrazowe ,A”, ,B”, ,C"i,D" 0 odmiennych regulacjach
w zakresie szyldéw i reklam - mapa z granicami stref stanowi zatgcznik nr 2 do uchwaty.
Najwygodniejszym sposobem uzyskania wiedzy w jakiej strefie znajduje sie dana nieruchomos¢
lub planowane miejsce lokalizacji szyldu/reklamy jest skorzystanie z kieleckiego geoportalu: https://gis.kielce.eu/

Po uruchomieniu geoportalu nalezy wykonac nastepujgce czynnosci:
1. W menu po lewej stronie lewym przyciskiem myszy zaznaczy¢ warstwe ,Uchwata Krajobrazowa”
(kwadracik po lewej stronie nazwy warstwy)
2. Kliknieciem po prawej stronie wiersza ,Uchwata Krajobrazowa” uruchomic¢ okno dialogowe
i suwakiem ,Widocznos¢” ustali¢ wygodny dla siebie stopien nasycenia kolorem stref - zacznie by¢
widoczna ortofotomapa Kielc. W razie potrzeby uruchomi¢ w menu inne warstwy informacyjne
(np. ,Dziatki ewidencyjne”, ,Punkty adresowe”)
3. Przesuwajgc, pomniejszajac lub powiekszajac wyswietlang mape odnalezé badang lokalizacje.
4. Lewym przyciskiem myszy uruchomic¢ w géornym menu narzedzie , Informacja o obiekcie” o
5. Przesunac kursor na badang lokalizacje i klikng¢ lewym przyciskiem myszy - ukaze sie okno

dialogowe z nazwa strefy i linkiem do tresci Uchwaty.
Geoportal Mm@ Q @ & @
Profile al
Profil ogélny
Uchwala Krajobrazowa
Warstwry Nazwa Warto§é
id 684
Warstwy Legenda Strefa B
— Pow 41126808,700
. :
Ifl". @I f * v fh . Uwagi Ustaleniha uch:naty ni: obowiazuja na
- terenach zamknigtycl
Q WYSZURBJ Link do uchwaly hittp://edziennik.kielce.uw. gov.pl/legalact/20...
[[] Realizacgje Wydziatu Inwestydji

[7] uchwata Krajobrazowa

[[] Dzierzawy na dziatkach Gminy Kielce
=[] [E) Ewidencja gruntéw i budynkdéw
[[] Budynki
Dziatki ewidencyjne EGIB

m Strefa ,A” - teren centralny miasta oraz gtdbwne obszary dziedzictwa kulturowego

Wid ¢ ] 1 & % A =2 " " "
S Strefa ,B” - tereny zurbanizowane lub przeznaczone do urbanizacji inne niz A", ,C", ,.D

. Strefa ,C" - tereny o dominujgcych funkcjach gospodarczych, ustugowych, sportowych

. == Legenda
[] obreby . 5 5 F : it
o sm:;»m I (e . Strefa ,D” - tereny lasow, parkow, skwerdw, cmentarzy, dolin rzecznych i inne cenne
T @) Pokat zasieg warstwy pod wzgledem przyrodniczym i krajobrazowym
[[] Kontury Kasyfikacyjne
W Usui

[C] Mapa Glebowa (ekofizjografia)
[] Gleby organiczne (ekofizjografia
Il Granica Miacta




TYPY NOSNIKOW

4 max. 0,2 m2§| D L
: | Format drobny
[
1-3m? 3-9m? 9-18 m*

wym. max. 2 m wym. max. 3,8 m wym. max. 6,4 m

Baner Flaga Format maty Format sredni Format duzy
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powyzej 18 m? -

Format wielki Gablota ekspozycyjna Kaseton Logo, logotyp Markiza
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Informacja o wymiarach na str. 20

n
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Mural reklamowy Neon Nosnik reklamowy typu R1 Nosnik reklamowy typu R2 Nosnik reklamowy typu R3




TYPY NOSNIKOW
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Szyld semaforowy Szyld wizytéwkowy Szyld zmienny Totem Znaki bez tta

dojazdowa




SYTUOWANIE SZYLDOW | REKLAM - ZASADY OGOLNE -

NA TERENIE CALEGO MIASTA ZAKAZUJE SIE:
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STOSOWANIA NOSNIKOW W STOSOWANIA SZYLDOW SYTUOWANIA REKLAM SYTUOWANIA REKLAM (ZA

FORMIE BANEROW ZMIENNYCH (ZA WYJATKIEM SZYLDOW) WYJATKIEM SZYLDOW) NA
- ZA WYJATKIEM (RUCHOMYCH) NA ZABYTKACH, TERENIE CMENTARZY | ICH
IMPREZ MIEJSKICH OBSZARACH ZABYTKOWYCH OGRODZENIACH

=

[ |

SYTUOWANIA NOSNIKOW NA EKRANACH
DZWIEKOCHLONNYCH, PLOTKACH
DZIELACYCH JEZDNIE, WIADUKTACH I INNYCH
BUDOWLACH INZYNIERSKICH

SYTUOWANIA NOSNIKOW POZA
OBREBEM PARTERU (ZA WYJATKIEM
BUDYNKOW UZYTECZNOSCI
PUBLICZNE))

SYTUOWANIA REKLAM (ZA WYJATKIEM
SZYLDOW) NA OGRODZENIACH, MURACH,
DACHACH, BALUSTRADACH, SMIETNIKACH,
STACJACH TRAFO, TOALETACH ITP.
OBIEKTACH

OD NIEKTORYCH NINIEJSZYCH ZASAD OGOLNYCH MOGA
WYSTEPOWAC PEWNE WYJATKI - OPISANE W DALSZE)

SYTUOWANIA NOSNIKOW NA TERENIE W STREFACH ,A”, ,B"
CZESCI PRZEWODNIKA - M.IN. STR. 16 i 17

i ,P" KIELECKIEGO OBSZARU CHRONIONEGO KRAJOBRAZU |
NA TERENIE WOD POWIERZCHNIOWYCH

ZAKAZY

2

X

Dc

SYTUOWANIA REKLAM PRZESLANIAJACYCH

CZESCIOWO LUB CALKOWICIE OTWORY
OKIENNE | DRZWIOWE (Z WYLACZENIEM

TABLIC NAKLEJANYCH NA PRZESZKLENIACH
ORAZ KIOSKOW BILETOWO-GAZETOWYCH)

T X
=1 | | ] | |[E5]
=l=En=N=

SYTUOWANIA NOSNIKOW W SPOSOB
PRZESLANIAJACY DETALE
ARCHITEKTONICZNE (BONIOWANIA,
PILASTRY, GZYMSY ITP.)




| | jednakowa
‘ H | szerokosc

jednakowa

wysokosc

]
|

PIONOWA KOLUMNA TABLIC O JEDNAKOWE]J » [ ]

POZIOMY RZAD TABLIC O JEDNAKOWE] WYSOKOSCI

SZEROKOSCI

——

T

e

/

I~ PARTERU

\
/

PUBLICZNE]

jednakowa wysokos¢ wszystkich tablic

\

PAS REKLAMOWY
| B | 1| [ ] P

H— \

SYTUOWANIE SZYLDOW | REKLAM NA BUDYNKACH - ZASADY OGOLNE

ZAKAZ LOKALIZAC)I TABLIC REKLAMOWYCH
(TAKZE SZYLDOW) POWYZE) KONDYGNAC]I

ZA WYJATKIEM BUDYNKOW UZYTECZNOSCI

\

REGULA PODSTAWOWA!

W przypadku grupowania na elewacji budynkdéw tablic reklamowych

i urzadzen reklamowych (w tym szyldéw) nakazuje sie:

- w pasie wzdtuz osi o orientacji poziomej - zastosowanie ich
jednakowych wysokosci oraz sytuowanie krawedzi poziomych
wzdtuz jednej linii;

- w kolumnie wzdtuz osi o orientacji pionowej - zastosowanie ich
jednakowych szerokosci oraz sytuowanie krawedzi pionowych

wzdtuz jednej linii; [T
D\ \ T \
- w przypadku elewacji : :
boniowanych obowigzuje [ > | [ |
dostosowanie tablic reklamowych -
do wysokosci bonii elewacji . / \—

i nie przekraczanie ich -
szerokosci obrysu; -

00

W obrebie parteru szyldy dopuszcza sie wytacznie:
1. W pasie reklamowym (pomiedzy gérna krawedzig
witryn a gzymsem, a w przypadku jego braku linie

wyznaczong przez dolng krawedz najnizej potozonego
na elewacji elementu kolejnej kondygnacji (otwor
okienny lub drzwiowy, ptyta balkonowa,
detal architektoniczny) z wytgczeniem wspornikow
balkondw i wykuszow;
2. W pasie o szerokosci maksymalnie 1,0 m symetrycz-
nie po obu stronach wejscia do budynku lub bramy;
3. W przeswitach podcieni, portykow oraz

jednakowa szerokosc wszystkich
tablic i maks. 1 m szerokosci
maksymalna powierzchnia

pojedynczej tablicy - 0,2 m? w strefie C

wnaklejane na przeszklenia

- maks. 20% przeszklenia
w strefach A, B, D

- maks. 30% przeszklenia

w przejazdow bramnych, za wyjatkiem budynkow
wpisanych do rejestru zabytkow i ujetych w gminne;j
ewidencji zabytkéw: wytgcznie w formie znakdw bez
tta, o ile ich wysokos¢ nie przekracza 20% wysokosci
podcienia;




SYTUOWANIE SZYLDOW NA BUDYNKACH - ZASADY OGOLNE cd.

SZYLD SEMAFOROWY
(WSPORNIKOWY)

- maksymalna ilos¢ szyldéw
semaforowych powyzej obrebu
parteru wynosi jeden na kazde
30 mb dtugosci elewac;ji;

- szyldy semaforowe powyzej obrebu
parteru sg mozliwe do sytuowania
wytgcznie w przypadkach braku
innych szyldéw zlokalizowanych
powyzej obrebu parteru

c
o
£ 2
n S
o 8 1 ISZYLD[__JSZYLD[__] REKLA
T S ]
max. 0,8 m -
B B [ |
X '©
o f
e S5
o3
E g Dopuszczalna maksymalna tgczna powierzchnia wszelkich tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
= ' (zuwzglednieniem szyldéw) usytuowanych na elewacji budynku w obrebie parteru lub ponizej gzymsu
£ -?,‘E rozdzielajgcego parter od pierwszego pietra nie moze przekraczac nastepujgcego procentu powierzchni
: 2 o te elewac;ji (liczonej w obrebie parteru), do ktérej zalicza sie powierzchnie drzwi, bram oraz okien i witryn;
© s © a)20% powierzchni elewacji w obrebie parteru w strefach ,A” i ,D";
ETE b) 30% powierzchni elewacji w obrebie parteru w strefie ,B”;
c) 40% powierzchni elewacji w obrebie parteru w strefie ,,C" i dla kioskéw biletowo - gazetowych
min. 2,2 m niezaleznie od strefy

—
=

sl lnlslilala]

taczna powierzchnia ekspozycji reklamy tablic reklamowych i urzadzen reklamowych
(z uwzglednieniem szyldéw) na obiektach budowlanych nie moze przekroczy¢:

- w strefach , A", ,,B” i, D": 20% powierzchni catkowitej elewacjl;

- w strefie ,,C": 40% powierzchni catkowitej elewacji



PREFERENCJA SZYLDOW W FORMIE ZNAKOW BEZ TLA - OGRANICZENIA DLA KASETONOW

(USTALENIA WYLACZNIE DLA BUDYNKOW UZYTECZNOSCI PUBLICZNE))

Sytuowanie szyldow na budynkach powyzej obrebu parteru (w tym szyldy, ktérych géorna krawedz usytuowana jest
powyzej gornej krawedzi elewacji frontowej) dopuszczone jest wytacznie przy jednoczesnym spetnieniu
nastepujacych warunkoéw:

® budynek spetnia definicje , budynku uzytecznosci publicznej”; nalezy przez to rozumie¢ budynek przeznaczony na potrzeby
administracji publicznej, wymiaru sprawiedliwosci, kultury, kultu religijnego, oswiaty, szkolnictwa wyzszego, nauki, wychowania, opieki
zdrowotnej, spotecznej lub socjalnej, obstugi bankowej, handlu, gastronomii, ustug, w tym ustug pocztowych lub telekomunikacyj-
nych, turystyki, sportu, obstugi pasazeréw w transporcie kolejowym, drogowym, lotniczym, morskim lub wodnym $rédlagdowym, oraz
inny budynek przeznaczony do wykonywania podobnych funkcji; za budynek uzytecznosci publicznej uznaje sie takze budynek biu-
rowy lub socjalny;

e budynek nie jest ujety w rejestrze zabytkow i w ewidencji zabytkow;

e szyldy bedg wytacznie w formie znakéw bez tta (w tym neony) oraz kasetonéw przedstawiajgcych wytgcznie logo/logotyp

odmiotu; . L. . L. . .
3 - oraz nastepujace gabaryty zréznicowane w zaleznosci od strefy krajobrazowej (A, B, C, D);

maks. 1/8 H
maks. 1,0 m =
— L @B| 1T n
maks.0,7m ol maks. 5% pow. elewacji A
maks. 5% pow. elewacji 1\-,1 +
-
strefa ,A” i strefa ,.D” strefa ,,A” i strefa , D"

WYSOKOSCI SZLDOW POWYZE) OBREBU PARTERU W STREFIE ,A” i ,D” - BUDYNKI UZYTECZNOSCI PUBLICZNE]
LACZNA POWIERZCHNIA WSZYSTKICH SZYLDOW - MAKS. 5% POWIERZCHNI ELEWAC]I
ILOSC SZYLDOW - 1 SZYLD NA KAZDE ROZPOCZETE 30 mb DLUGOSCI ELEWAC]I




SYTUOWANIE SZYLDOW POWYZE) OBREBU PARTERU

(USTALENIA WYLACZNIE DLA BUDYNKOW UZYTECZNOSCI PUBLICZNE]))

maks. 1/10 H
maks. 4,0 m

maks. 10% pow. elewacji

maks. 1/8 H 4
maks. 2,5m
maks. 10% pow. elewacji E
wn
y £ Py
I[:] ~ =
maks. 1/6 H ;
E
maks. 1,5m wvi
ks. 10% pow. ele ji = E
maks. w. wacjl
S S | P il v -
Y T —_
maks. 1/5 H Vi
maks. 1,0 m E E
e ")
R v
maks. 10% pow. elewacji -

WYSOKOSCI SZYLDOW POWYZE) OBREBU PARTERU W STREFIE ,,B” i ,,C” ZA WYJATKIEM WOH (OBIEKTY HANDLOWE
O POWIERZCHNI SPRZEDAZY POWYZE) 2000 m2) - BUDYNKI UZYTECZNOSCI PUBLICZNE]
LACZNA POWIERZCHNIA WSZYSTKICH SZYLDOW POWYZE) OBREBU PARTERU - MAKS. 10% POWIERZCHNI CALE) ELEWAC]I
ILOSC SZYLDOW - 2 SZYLDY NA KAZDE ROZPOCZETE 30 mb DLUGOSCI ELEWAC]I

A
maks. 4,0 m |
maks. 25% pow. elewacji

|

WOH w strefie ,,C” (WOH: obiekty handlowe o pow. sprzedazy powyzej 2000 m?)
WYSOKOSCI SZYLDOW POWYZE) OBREBU PARTERU DLA WOH (OBIEKTY HANDLOWE O POWIERZCHNI SPRZEDAZY POWYZE) 2000 m?)
- BUDYNKI UZYTECZNOSCI PUBLICZNE]

tACZNA POWIERZCHNIA WSZYSTKICH SZYLDOW POWYZE) OBREBU PARTERU - MAKS. 25% POWIERZCHNI CALE] ELEWAC]I
ILOSC SZYLDOW - DOWOLNA




PREFERENCJA SZYLDOW W FORMIE ZNAKOW BEZ TLA - OGRANICZENIA DLA KASETONOW

NIE DOTYCZY BUDYNKOW UZYTECZNOSCI PUBLICZNE]J patrz strona 11i 12

»pas reklamowy”

H - dopuszczalna maksymalna wysokos¢ kasetonu/znakoéw bez tta

A 4
stdopuszczalna maksymalna grubos¢ kas/etonu

P - dopuszczalna makgymalna powierzchnia kasetonu

\,,ZNAKI BEZ TLA”

LIMITY GABARYTOWE ,,KASETONOW”

nA" i nD" »B” nc” PREFEROWANE
H 0,5m 0,7m 1,5m BRAK LIMITOW, poza;
- ” 5 e gabarytami wysokosciowymi
1,0 m 1,5m 3,0m e zasadami ogdlnymi dot. dopuszczalnego
udziatu w powierzchni elewacji
G 15cm 20 cm 30 cm

OGRANICZANE




SYTUOWANIE SZYLDOW POWYZE) OBREBU PARTERU

NIE DOTYCZY BUDYNKOW UZYTECZNOSCI PUBLICZNE] patrz strona 11i 12
KASETON ZNAKI SZYLD PYLON PYLON PYLON ZBIORCZY
BEZ TtA NAKLEJANY WIZYTOWKOWY CENOWY
NIE DOTYCZY BUDYNKOW "
UZYTECZNOSCI PUBLICZNE]) e E © B
2 £ Eo . ER .
w £ H — max. wysokos¢ znakow bez tfa E. o f’. oy 28 ﬁg 2 Q2w 2 B W
“w .. O = Mo = C m S 0w L& & o wv H 0w 3
£85 s ¢EL83E s582¢ €238 8%
243 EY e 2582382 223 283
$RE = 8T A9>% s ¥ ;Hmn> ;ﬁm ;gm
X % % 25 =S 28T 8598 ¢XeY A EER 3 < B 3 3
EEE €8 o |§33E S288ESE| EEEER EBE E3E
& [0 $528 ss2¢ = a Thoa Twnw Twno
H<0,5m
A G<015m HS3m,SSl,5m
- 2 | - s
P<1,0m? US.ZO% G<0,5m,P<0,5m -g E g;
1 2} Q o
H<0,7m 2 = — Q £
. G<0,2m H<1/8HS P<1m H<5m,S<2m _§ g = §§. %E
- . X .-
P<15m? H<0,7m [ G<0,5m, P <0,5m? é .% 2__ § = §g
: bl g g v [§% =
H<1,5m U<30% S 3§ 9 |53 £z
C| G<03m i H<10m,S<3m g §_‘£ 22 3o
PS3,0mz P<3m? GSO,Sm,PSO,sz © E-.g Vi :'g. g;:
S gwn c =~ Ewn
2 > - o 8T L -~
H<0,5m U <20% H<sm s<2 ggg%e 3585
H > m sZm © A Em = =
D | G<015m ' G<05mP<osm: |253Ev |$2580
P<1,0m? P<1m? =454 I, B2, S ogcx $8agx

UWA G A: SILNIE PREFEROWANE SA SZYLDY W FORMIE ZNAKOW BEZ TtA - BRAK JAKICHKOLWIEK OGRANICZEN POZA
OGRANICZENIEM WYSOKOSCI (W STREFIE ,A” 0,7 m, w pozostatych strefach 1/8 wysokosci sytuowania i jednoczesnie nie wiecej niz 4 m).




SZYLDY SYTUOWANE NA OGRODZENIACH | SZYLDY WOLNOSTOJACE

N ] ‘
N
N //
k ]
DX WEJSCIE
PAEN BRAMA H MAKSYMALNA
/ \ | kolumna WYSOE(OSC
jednakowej szerokosci | maks. 1m TOTEMOW [H]:
maks. 4,0 m . maks. 4,0 m Strefa ,B”-9,0 m
strefa lokalizacji szyldéw strefa lokalizacji szyldéw Strefa ,,C"-15,0 m
SZYLDY NA OGRODZENIACH DOPUSZCZONE SA PRZY tACZNYM SPELNIENIU NASTEPUJACYCH
WARUNKOW: TABLICE REKLAMOWE W FORMIE TOTEMOW
- ogrodzenie nie stanowi wygrodzenia ogrddka gastronomicznego; DOPUSZCZA SIE WYLACZNIE W STREFACH ,,B" i ,,C"
- na nieruchomosci nie jest usytuowany szyld w formie wolnostojgcej;
- szyldy nakazuje sie sytuowac¢ w maksymalnej odlegtosci 4,0 m od zlokalizowanych w linii T ¢

ogrodzenia wjazdow lub wejs¢ - maksymalna szerokosc¢ szyldu wynosi 1,0 m, a maksymalna P OPwSAZSCZZTgI: EIG\?YC{).WCEZNIE
powierzchnia pojedynczego szyldu wynosi 0,25 m?%; W STREFIE CA
- kazdy podmiot dziatajacy na nieruchomosci posiada nie wiecej niz jeden szyld usytuowany H maksyma'ina-
egpnzenid L . ; . wysokos¢ masztu: 14,0 m;
- w przypadku sytuowania wiecej niz jednego szyldu nalezy je sytuowac¢ w kolumnie

o orientacji pionowej i statej szerokosci. . mak.symalpa 2
powierzchnia flagi: 7,5 m<;

SZYLDY W FORMIE PYLONOW = <
. WIZYTOWKOWYCH/ZBIORCZYCH DOPUSZCZA SIE MAKSYMALNE GAPARYTY
maks. powierzchnia PRZY tACZNYM SPELNIENIU NASTEPUJACYCH PYLONOW WIZYTOWKOWYCH
pojedynczej tablicy WARUNKOW:
strefy A, B, D - 0,5 m2 hilesie SvE ) b ’ A" B M e D
: - zakazuje sie sytuowania pylonéw prze 1 3.0 5.0 10,0 5.0
strefa C - dowolnie obiektami wpisanymi do rejestru zabytkéw ™ - a m
H e . . s| 15m 2,0 m? 3,0m 2,0m
lub gminnej ewidencji zabytkow;
T : : G 0,5m - 0,5m
- zakazuje sie sytuowania pylonéw na
nieruchomosciach innych niz zabudowane -
) b'ud;nkami ui’ytec'znoygci p:szlic;ej_w SYTUOWANIE PYLONOW CENOWYCH DOPUSZCZA SIE:
I y - wytgcznie na nieruchomosciach stacji paliw lub

,G - na jednej nieruchomosci dopuszcza sie
S lokalizacje wytacznie jednego pylonu pod
warunkiem, Ze nie istnieje na niej inna wolnosto-
jaca tablica reklamowa i urzgdzenie reklamowe.

w pasach drogowych bezposrednio przed nimi;
- na jednej nieruchomosci dopuszcza sie maksymalnie dwa
pylony cenowe;
- gabaryty maks.: Hmax =9,0 m, Smax =2,0 m, Gmax =0,5




TABLICE REKLAMOWE NIE BEDACE SZYLDAMI W STREFIE , A"

W STREFIE ,,A” ZAKAZUJE SIE SYTUOWANIA TABLIC REKLAMOWYCH | URZADZEN REKLAMOWYCH NIE BEDACYCH SZYLDAMI
Z NASTEPUJACYMI WYJATKAMI:

]

= \
[ R

1]

r 1

Info o fundatorze na artystyczny mural reklamowy
pomnikach i matej na scianach bez okien lub

architekturze - wytgcznie oknami klatki
tablica metalowa schodowej - powierzchnia logo
sponsora i hasta reklamowego

nie przekroczy 20%
powierzchni muralu

nos$niki na wiatach
przystankowych (zintegrowane)
- maksymalna powierzchnia
noénika 3 m?, taczna
powierzchnia wszystkich
nosnikow max. 30% powierzchni
elewacji wiaty w rzucie

e
wszelkiego rodzaju nosniki jedna tablica na siatce

(z banerami wigcznie) na czas budowlanej w trakcie

trwania imprez miejskich oraz prowadzenia robot -
nie dtuzej niz na 30 dni przed ich| maksymalna powierzchnia

rozpoczeciem i nie pézniej niz reklamy 30% w strefie A, o maksymalnej
w ciggu 6 dni roboczych po ich powierzchni 600 cm?
zakonczeniu

50% w strefie B, 100% w
strefie C

1@1@

L1
- ﬁ—L\_\_\—‘_
| ]
nos$niki na kioskach nosniki Kieleckiego stupy ogtoszeniowo- noéniki reklamowe nosniki reklamowe odtworzone
biletowogazetowych Informatora Spotecznego | reklamowe - wysokos¢ typu R1w pasach w przejsciach podziemnych historyczne
- wyfgcznie formatu drobnego - wys. do 3,5 m, wysieg do catkowita do 5 m, drogowych sytuowane ptasko na neony
(max. 0,2 m?) i matego (powierzch- | 1 m, maksymalna odlegto$¢ | wys. pola ekspozycji | - wzajemna odlegtoé¢ | 4cianie (format dowolny) | wg pierwowzoru
nia 1+3 m?, maksymalny wymiar od wiaty przystankowej do 3,5m, Srednicado | (i do stupoéw ogt.-rekl.)
liniowy 2 m), maksymalna ilosc 5 m, wytgcznie jeden na 1,4 m, wzajemna minimum 35 m
nosnikéw na kiosku - 5 jeden przystanek odlegtos¢ min. 35 m




REKLAMY NIE BEDACE SZYLDAMI NA BUDYNKACH MIESZKALNYCH

BUDYNKI MIESZKALNE | UStUGOWO - MIESZKALNE W STREFACH ,.B” | ,,C"

Zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami na elewacjach budynkéw mieszkalnych i

ustugowo - mieszkalnych, za wyjatkiem: scian szczytowych bez okien, elewacjach o tacznej powierzchni okien nie przekraczajgcych 5%

powierzchni catkowitej elewacji lub wytgcznie z oknami klatek schodowych, gdzie reklamy nie bedace szyldami dopuszcza sie na
nastepuijgcych warunkach:

TN TN T T

] ]
] ]

‘ . kaseton max. 3 m?2, znaki bez tta dowolnie

- wylgcznie na scianach - ponizej linii parteru danej elewacji brak jest I max. 1/8H i max. 4 m
budynkéw pozbawionych jakichkolwiek nos$nikéw reklamowych;

) . . . . .. A Na budynkach
otworow okiennych lub - w przypadku sytuowania na jednej elewacji
posiadajacych wytacznie wiecej niz jednego nosnika nakazuje sie D D _ o wysokosci powyzej
otwory okienne klatek zastosowanie nos$nikéw o identycznym 15 m dopuszcza sie
schodowych - wykonanie formacie, w jednakowym dla wszystkich l:I I:I sytuowanie wytacznie
technikami plastycznymi rc’)wnollegiym ukl'adzi.e pionowyn? (ko!urrmie) E jednej reklamy ponad
artystycznego muralu . lub poznqmym (r’zefiz!e), z odpomedmr_m . I:I |:| 7 o gérna krawedzia
reklamowego pod warunkiem, krawedziami nosnikéw usytuowanymi wzdtuz e - .
. . : ; S elewacji w formie
ze tgczna powierzchnia jednej linii; D D )
logo sponsora i hasta - zakazuje sie sytuowania dolnej krawedzi reklamy na znakow bez tia
reklamowego nie przekroczy wysokosci mniejszej niz 3,0 m nad poziomem terenu; |:| D lub kasetonu z logo
20% powierzchni muralu - maksimum 70% powierzchni elewacji lub nazwa podmiotu.

17




REKLAMY NIE BEDACE SZYLDAMI NA OBIEKTACH W STREFIE,,C"

4 g minimum 30 m g . .
] !
P<18 m? P<18 m?
P<18 m? D P<18 m? \ P<18 m? P<18 m?
» <] _ P<18 m?
P<12 m? P<12 m?
3 \A v .Y
POJEDYNCZY POZIOMY CIAG REKLAM NIE BEDACYCH PIONOWEFKOLUMNY REKLAM NIE BEDACYCH SZYLDAMI KAZDA
SZYLDAMI O JEDNAKOWE]) WYSOKOSCI WZDLUZ JEDNE] LINII O JEDNAKOWE] SZEROKOSCI WZDtUZ JEDNE] LINII

W strefie ,,C” dopuszcza sie sytuowanie tablic reklamowych i urzadzen
reklamowych nie bedacych szyldami na elewacjach budynkéw pod
nastepujacymi warunkami:

- zakazuje sie sytuowania tablic reklamowych na przeszkleniach powyzej linii

P>18 m? parteru;

o | - tgczna powierzchnia tablic reklamowych na elewacji (z uwzglednieniem szyldéw)
nie moze przekraczac 40% powierzchni tej elewacji;

- rozmieszczenie tablic reklamowych wytgcznie w formie jednego poziomego pasa
wzdtuz jednej linii o jednakowej wysokosci lub w formie maksymalnie dwéch
pionowych kolumn (kazda wzdtuz jednej linii o jednakowej szerokosci
- minimalna odlegtos¢ miedzy kolumnami 30 m);

- powierzchnia pojedynczego noénika nie moze przekroczy¢ 12 m? w obrebie
parteru i 18 m2 powyzej linii parteru;

TABLICE REKLAMOWE NIE BEDACE SZYLDAMI NA OGRODZENIACH

Sytuowanie tablic reklamowych nie bedacych szyldami na ogrodzeniach dopusz- - dopuszcza sig nosniki formatu wielkiego, pod warunkiem, ze jest to jedyny
czone jest wytacznie w strefie ,C” (obowiazuje zakaz w strefach ,A”, ,,B" i ,,D") nosnik usytuowany na danej elewacji.
pod nastepujacymi warunkami: “LJO '
- obowigzuje jednakowy format (maty 12 m2, wymiar liniowy max. 2,0 m JELNL!!IJCJWL JED W]
E

lub $redni 3+9 m2, wymiar liniowy max. 3,8 m); ] ’C[ﬁlﬁ’
- nosniki jednego formatu sytuowane w jednym szeregu, na jednakowej wysokosci,
z jednakowymi odstepami (dla formatu matego odstep min. 10,0 m, dla formatu
sredniego

()
o
=
P

JEDNAKOWY FORMAT - JEDNAKOWE WYMIARY LINIOWE - WZDLUZ JEDNE) LINII




TABLICE REKLAMOWE (W TYM SZYLDY) W STREFACH OGRODKOW

GASTRONOMICZNYCH W STREFACH KRAJOBRAZOWYCH ,A", ,B", ,C", D"

jeden stojak reklamowy dopuszcza sie jeden witacz w bezposrednim sgsiedztwie wejscia do lokalu,

w bezposrednim sasiedztwie o maksymalnych wymiarach 120 cm wysokosci i 60 cm szerokosci
ich wejscia, a w przypadku

wystepowania wiecej niz

jednego wejscia do lokalu, dopuszcza sie usytuowanie szyldow na lambrekinach parasoli, markiz
dopuszcza sie drugi stojak lub zadaszen

w bezposrednim sgsiedztwie

kolejnego wejscia, jezeli
odlegtos¢ pomiedzy wejsciami \ dopuszcza sie usytuowanie szyldow na lambrekinach parasoli

jest wieksza niz 12 r//

\

dopuszcza sie litery, logo lub logotypy
przestrzenne na elementach wyposazenia

N ogrodkdéw gastronomicznych, ktérych
ﬁ powierzchnia jest nie wigksza

niz 20% powierzchni elementu,
na ktorym sie znajdujg




WOLNOSTOJACE TABLICE REKLAMOWE NIE BEDACE SZYLDAMI

WZDtLUZ PASOW DROGOWYCH

WZDtUZ PASOW DROGOWYCH DOPUSZCZA SIE WYLACZNIE WOLNOSTOJACE TABLICE REKLAMOWE W FORMIE SLUPOW
OGLOSZENIOWO-REKLAMOWYCH ORAZ 4 TYPY NOSNIKOW O STANDARYZOWANYCH WYMIARACH OZN. R1, R2, R3, R4

12m

6m ‘
36m E.
max. 14 m -_— 36 (48) m2 3 £
/‘.\ 14m 1 18 m2 § <
¥ m .
. 9m? Elg .3 E i
w| E ~ o2 %
el - HE % :
x| @ o~
gl £ 3 M E
¥
SLUP NOSNIK TYPU R1 NOSNIK TYPU R2 NOSNIK TYPU R3 NOSNIK TYPU R4
OGLOSZENIOWO-  tzw. ,citylight”
REKLAMOWY
WZDLUZ WSZYSTKICH RODZAJOW DROG WYLACZNIE WZDtUZ DROG WYLACZNIE
Z WYJATKIEM EKSPRESOWE] ZBIORCZYCH, GLOWNYCH, WZDtLUZ DROG EKSPRESOWYCH
EKSPRESOWYCH,
POWIATOWYCH,

WOJEWODZKICH, KRAJOWYCH

Pojecia: droga , dojazdowa”, ,lokalna™ ,zbiorcza”, MAKSYMALNA ODLEGLOSC NOSNIKOW TYPU R3 | R4 OD ZEWNETRZNE]J
.gtowna”, ,ekspresowa” oznaczajg klase techniczna drogi. KRAWEDZI JEZDNI:
Pojecia: droga ,gminna”, ,powiatowa”, ,wojewddzka”, - DLA DROGI KLASY TECHNICZNE]) EKSF”RESOWE]I max. 100 m
~Krajowa"” oznaczajg kategorig drogi. - DLA POZOSTALYCH WW. DROG: max. 50 m
UWAGA!

- DLA NOSNIKOW TYPU R1, R2, R3, R4 - DOPUSZCZA SIE ZMIANE STANDARYZOWANYCH WYMIAROW LINIOWYCH MAKSYMALNIE O 10%
- WW. WARUNKI DOTYCZA ZAROWNO NOSNIKOW SYTUOWANYCH W PASACH DROGOWYCH, JAK | POZA NIMI - NA DZIALKACH PRYWATNYCH




WOLNOSTOJACE REKLAMY NIE BEDACE SZYLDAMI WZDtUZ PASOW DROGOWYCH

- MINIMALNE WZAJEMNE ODLEGOSCI W METRACH

Wokét wolnostojgcych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych zlokalizowanych wzdtuz paséw drogowych wyznacza sie
nastepujace strefy zakazu sytuowania innych wolnostojacych tablic reklamowych i urzadzen reklamowych nie bedacych szyldami po
tej samej stronie jezdni oraz od elewacji budynkéw z oknami, wiat przystankowych i pomnikéw/miejsc pamieci narodowej:

SLUP O-R NOSNIK NOSNIK NOSNIK NOSNIK | BUDYNEK WIATA POMNIK
TYPU R1 TYPU R2 TYPU R3 TYPU R4 Z OKNAMI PRZYST.
StUP O-R 35 35 35 35 - 2 10 30
& 10 (lub
NOSNIK 35 35 35 35 - 2 zintegrowany 50
TYPU R1 z wiatg)
& 70 - dla drég wewnetrznych,
NOSNIK 35 35 : : - 5 10 50
TYPU R2 dOJazdowyc’h i lokalnych
100 - dla drog zbiorczych
n 100 - dla drdg zbiorczych
NOSNIK 35 35 200 - dla drog gtownych 500 10 10 50
TYPURS3 ekspresowych oraz kategorii
wojewddzkich i krajowych
NOSNIK . i i 500 500 30 10 50
TYPU R4
BUDYNEK 2 2 5 10 30 - - -
Z OKNAMI
10 (lub
WIATA 10 : 10 10 - - - -
zintegrowany
POMNIK 30 50 50 50 50 - - -

Tabela minimalnych odlegtosci pomiedzy nosnikami réznych typéw oraz innymi elementami zagospodarowania [ m ]
Pojecia: droga ,,dojazdowa”, ,lokalna™ ,.zbiorcza”, ,gtéwna”, , ekspresowa” oznaczajg klase techniczng drogi.
Pojecia: droga ,.gminna”, ,,powiatowa”, ,wojewoddzka”, , krajowa” oznaczaja kategorig drogi

WW. WYMAGANIA CO DO MINIMALNYCH ODLEGLOSCI ODNOSZA SIE TAKZE DO NOSNIKOW SYTUOWANYCH NA DZIALKACH PRYWATNYC




MAKSYMALNA DOPUSZCZALNA LICZBA SZYLDOW DLA JEDNEGO PODMIOTU

1. Jeden szyld réwnolegty usytuowany w pasie reklamowym ele-
wacji budynku dla kazdego podmiotu;

2. Jeden szyld semaforowy na elewacji dla kazdego lokalu posia-

dajgcego bezposrednie wejscie z zewnatrz lub witryne zlokali-
zowane w tej elewacji;

3. Jeden szyld wizytéwkowy przy wejsciu do budynku lub otwo-

rze bramnym dla kazdego podmiotu zajmujgcego lub wspot-
dzielgcego lokal, ktéry nie posiada bezposredniego wejscia
z zewnatrz lub zlokalizowany jest w oficynie;

4. Jeden szyld wizytowkowy albo réwnolegty na nieazurowych

fragmentach ogrodzenia lub na pylonie sytuowanym
w granicach nieruchomosci (odpowiednio wizytéwkowym
lub zbiorczym);

5. Jeden szyld naklejany od zewnetrznej lub wewnetrznej strony

na przeszkleniach na kazdym otworze okiennym i drzwiowym.

6. Jeden szyld zmienny przy kazdym wjezdzie do parkingu;
7. Jeden poziomy lub jeden pionowy szyld gtéwny w formie zna-

kow bez tta, spetniajacy jeden z ponizszych warunkow:

9.

a) zamiast szyldu réwnolegtego — dla budynku ustugowego
posiadajgcego jedng kondygnacje,

b) jako dodatkowy szyld — dla budynku ustugowego, posiada-
jacego wiecej niz jedng kondygnacje naziemna.

. W przypadkach, kiedy lokal uzytkowy posiada bezposrednie

wejscie z zewngatrz lub witryne na wiekszej ilosci elewacji niz
jedna, przepisy dotyczgce liczby szyldéw stosuje sie dla kazdej
z ww. elewacji odrebnie, przy czym za odrebng elewacje uzna-
je sie takze narozne Sciecie bryty budynku.

Poza liczbg szyldéw dopuszczong w ust. 1+8 dopuszcza sie
wytgcznie jeden szyld w formie pylonu lub totemu na jednej
nieruchomosci, niezaleznie od ilosci dziatajgcych w jej grani-
cach podmiotéw;

10. taczna liczba szyldow umieszczanych na terenie nierucho-

mosci przez jeden podmiot nie moze przekraczac 10, z uwzgled-
nieniem dodatkowych ograniczen liczbowych naktadanych na
poszczegdlne rodzaje szylddéw przez przepisy niniejszej
uchwaty.



B Ze wzgleddw praktycznych niniejszy ,Przewodnik"
nie obejmuje wszystkich szczegdtowych zapiséw kielec-
kiej uchwaty krajobrazowej, a jedynie najistotniejsze -
petny tekst uchwaty dostepny na kieleckim geoportalu
(instrukcja dojscia na str. 5 ,Przewodnika" ,KIELCE -
STREFY KRAJOBRAZOWE".

ZYCZYMY POWODZENIA
W BIZNESIE!

Redakcja: mgr inz. arch. Artur Hajdorowicz

Pomyst, opracowanie, projekt oktadki: Artur Hajdorowicz
Opracowanie graficzne i przygotowanie do druku: Adam Kowalewski
KIELCE, WRZESIEN 2023

SPIS TRESCI

INFORMACJE WSTEPNE
PROCEDURY

KIELCE - STREFY KRAJOBRAZOWE

TYPY NOSNIKOW

SYTUOWANIE SZYLDOW | REKLAM - ZASADY OGOLNE - ZAKAZY
SYTUOWANIE SZYLDOW | REKLAM NA BUDYNKACH - ZASADY OGOLNE

PREFERENCJA SZYLDOW W FORMIE ZNAKOW BEZ TtA
- OGRANICZENIA DLA KASETONOW

SYTUOWANIE SZYLDOW POWYZEJ OBREBU PARTERU

PREFERENCJA SZYLDOW W FORMIE ZNAKOW BEZ TtA
- OGRANICZENIA DLA KASETONOW

SYTUOWANIE SZYLDOW POWYZE] OBREBU PARTERU

SZYLDY SYTUOWANE NA OGRODZENIACH | SZYLDY WOLNOSTOJACE
TABLICE REKLAMOWE NIE BEDACE SZYLDAMI W STREFIE ,A”
REKLAMY NIE BEDACE SZYLDAMI NA BUDYNKACH MIESZKALNYCH
REKLAMY NIE BEDACE SZYLDAMI NA OBIEKTACH W STREFIE ,,C”

TABLICE REKLAMOWE (W TYM SZYLDY) W STREFACH OGRODKOW
GASTRONOMICZNYCH

WOLNOSTOJACE TABLICE REKLAMOWE NIE BEDACE SZYLDAMI
WZDLUZ PASOW DROGOWYCH

WOLNOSTOJACE REKLAMY NIE BEDACE SZYLDAMI WZDLUZ
PASOW DROGOWYCH

MAKSYMALNA DOPUSZCZALNA LICZBA SZYLDOW
DLA JEDNEGO PODMIOTU

6-7
8
9-10

1"
12

13
14
15
16
17
18

19

20

21

22




PRZYDATNE KONTAKTY

Wydziat UrbanistyKki i Architektury Urzedu Miasta Kielce
ul. Rynek 1, 25-303 Kielce

telefon: 4136 76 130

e-mail: artur.hajdorowicz@um.kielce.pl

https://kielce.eu/

Miejski Zarzad Drég w Kielcach

ul. Jadwigi Prendowskiej 7, 25-395 Kielce
telefon: 41 34 02 800 - fax: 4134 02 830
e-mail: boi@mzd.kielce.pl
https://www.mzd.kielce.pl/

Wojewdodzki Urzad Ochrony Zabytkéw w Kielcach
ul. Ignacego Paderewskiego 34A, 25-001 Kielce

telefon: 41330 18 00 - fax: 41 344 56 34

e-mail: sekretariat@wuoz.kielce.pl
https://www.wuoz.kielce.pl/

% Kielce
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